
ตามแผนปฏิบตัริาชการประจาํป พ.ศ. 2559 ของกลุมจงัหวดัภาคกลางตอนลาง 2
(ประจวบครีขีนัธ เพชรบรุี สมทุรสงคราม สมทุรสาคร)

โครงการจัดแสดงมหกรรมสนิคา จาํหนาย และเชือ่มโยง
การกระจายสนิคาระดบัภมูิภาค

หนวยงานรบัผดิชอบ
สาํนกังานเกษตรจงัหวดั กลุมจงัหวดัภาคกลางตอนลาง ๒
สาํนกังานพาณชิยจงัหวดั กลุมจงัหวัดภาคกลางตอนลาง ๒

สาํนกังานพฒันาชมุชนจังหวดั กลุมจงัหวัดภาคกลางตอนลาง ๒

กมุภาพนัธ 2558

รายละเอยีดโครงการและขอมลูประกอบโครงการ



คาํนาํ

โครงการจัดแสดงมหกรรมสินคา จําหนายและเชื่อมโยงการกระจายสินคาระดับภูมิภาค
งบประมาณ ๑๐,๐๖๔,๐๐๐ บาท ระยะเวลาดําเนินการ ตุลาคม ๒๕๕๘ – กันยายน ๒๕๕๙

ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ

๑. เพิ่มโอกาสและชองทางการตลาดสนิคาประมงแปรรูป สินคาเกษตร ผลิตภัณฑชุมชน และ
อุตสาหกรรมทั้งในและตางประเทศ

๒. เพิ่มรายไดใหแกผูประกอบการวสิาหกิจชมุชน และ SME ในกลุมจงัหวดัภาคกลางตอนลาง
๒ ที่เขารวมโครงการ จํานวน ๘๐ ราย

๓. สรางแรงจูงใจใหเกิดการพัฒนามาตรฐานคุณภาพสินคาที่สอดคลองกับความตองการของ
ตลาดเพิ่มขึ้น

หัวใจสาํคญัของโครงการนีมุ้งผลในระยะยาวทีเ่กิดจากผูเขารวมโครงการไดมโีอกาสเรียนรูการ
ดําเนินธุรกิจจากประสบการณตรงอยางครบวงจร โดยเฉพาะการเพิ่มเครือขายคูคา การเจรจาธุรกิจ
กับลูกคาภายหลังเสร็จสิ้นโครงการ การพัฒนา/ยกระดับมาตรฐานคุณภาพสินคาใหสูงขึ้นและสอดคลอง
กับความตองการของตลาด อันจะนําไปสูการเสริมสรางขีดความสามารถในการแขงขัน

กระบวนการจัดทําโครงการเนนการบูรณาการ หนวยงานที่เกี่ยวของ กลาวคือ สํานักงาน
เกษตรจังหวัด รับผิดชอบกิจกรรมตนน้ํา สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด รับผิดชอบกิจกรรมกลางน้ํา
และสํานักงานพาณิชยจังหวัด รับผิดชอบกิจกรรมปลายน้ํา

สาํนักบรหิารยทุธศาสตรกลุมจงัหวัดภาคกลางตอนลาง ๒
กุมภาพนัธ 2558
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1. หลักการและเหตุผล
1.1 นโยบายรัฐบาล คําแถลงนโยบายของคณะรัฐมนตรี เมื่อวันศุกรที่ ๑๒ กันยายน ๒๕๕๗ ขอ ๖

การเพิ่มศักยภาพเศรษฐกจิของประเทศรวมถึงสอดคลองกบัยุทธศาสตรกลุมจงัหวัดภาคกลางตอนลาง ๒ “การ
สรางความเชื่อมโยงของการทองเที่ยวและพื้นที่เศรษฐกิจ”

1.2 ศักยภาพสําคัญประการหนึ่งของกลุมจังหวัดภาคกลางตอนลาง 2 คือ เปนแหลงผลิตสินคา
ที่หลากหลาย อาทิ ผลผลิตภาคการเกษตร ผลิตภัณฑอาหารเกษตรแปรรูป อาหารทะเล และผลไม เปนตน

ผลติภณัฑสนิคาเกษตรทีส่าํคญัของกลุมจงัหวัด

จงัหวัด ผลติภณัฑสนิคาดานการเกษตร แนวโนม/ผลผลติ/ราคา/
ความตองการของตลาด

ประจวบครีขีนัธ - มะพราว
- สบัปะรด
- อาหารทะเล

ป ริ ม า ณ ด า น ผ ล ผ ลิ ต ท า ง ก า ร เ ก ษ ต ร
ที่ ไมผานการแปรรูปมีความผันผวนมาก
ขึ้นอยูกับปจจัยทางสภาพแวดลอม กระแส
แรงจูงใจดานราคา และความนิยมของผูบริโภค
โอกาสที่จะไดกําไรหรือขาดทุนนั้น มีพอๆ กัน
จึงจํา เปนที่ จะตอง เนนใหมีการแปรรูป
เพิ่มมูลคาเพิ่ม ซึ่งจะทําใหในชวงที่ผลผลิต
ออกมาก เกษตรกรจะขาดทุนนอย

เพชรบรุี - น้าํตาลโตนด
- มะนาว
- กลวยหอมทอง
- เกลอื
- อาหารทะเล

สมุทรสงคราม - มะพราว
- สมโอ

สมุทรสาคร - มะพราว
- ปลาทู

1.3 ปญหาขอจํากัด ผลิตภัณฑสินคาถูกกําหนดโดยพอคาคนกลาง ตลาดมีจํากัด ราคาถูก ตนทุนสูง ขาด
การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑที่เหมาะสมและมีศักยภาพ ทําใหขีดความสามารถในแขงขันต่ํา เกษตรกรขาด
ความพรอมในการหาตลาดนอกพื้นที ่มาตรฐานของผลติภณัฑที่จะเขาสูตลาดสากล โดยเฉพาะผลิตภัณฑสินคา
อาหารทะเล รวมถึงการขนสงและการเก็บรักษา เกษตรกรยังคงใชรูปแบบการผลิตแบบเดิม ไมสามารถเพิ่มมูลคา
ได ในขณะที่ตนทุนสูงขึ้นอยางตอเนื่อง

1.4 แนวโนมความตองการของตลาดเกี่ยวกับผลิตภัณฑสินคาจากภาคการเกษตรยังคงสูงขึ้นโดยเฉพาะ
ปจจัยที่เกิดจากปริมาณนักทองเที่ยวที่เพิ่มขึ้น การเปดประชาคมอาเซียนที่เปนทั้งโอกาสและภัยคุกคาม
ประกอบกับการสื่อสารผาน Social Network เขามามีบทบาทในชีวิตมากขึ้น ทําใหภาวะการตลาด
เปนไปอยางรวดเร็ว

รายละเอยีด โครงการจดัแสดงมหกรรมสนิคา จาํหนาย
และเชือ่มโยงการกระจายสนิคาระดบัภมูภิาค

(งบประมาณ 10,164,000 บาท)
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1.5 ความตองการของเกษตรกรและผูประกอบการทีส่ะทอนมาจากเวทีการจดัประชาคม การพบปะคลุกคลีของ
หนวยงานที่รับผิดชอบกับเกษตรกรผูผลิตและผูจําหนายโดยตรง พบวา ประเด็นที่เกษตรกรตองการ
ใหภาครัฐสนับสนุน ไดแก การขยายตลาดโดยเฉพาะในภาคตะวันออกเฉียงเหนือและภาคเหนือ การพัฒนา
รูปแบบผลิตภัณฑ การสรางแบรนด การสรางเครือขายผูผลิตและผูประกอบการร ายยอย ขอมูล
การประชาสัมพันธ เปนตน หากภาครัฐไมสนับสนุนโดยปลอยใหเกษตรกรจัดเอง คาใชจายจะสูงมาก
ทําใหตนทุนสินคาเพิ่มขึ้น โดยเฉพาะอยางยิ่งเกษตรกรหรือผูประกอบการรายยอยระดับลาง ไมมีศักยภาพ
ที่จะยกระดับไปสูการแขงขันไดเลย

1.6 การขับเคลื่อนประเด็นยุทธศาสตรของกลุมจังหวัด/ตัวชี้วัดความสําเร็จโครงการ
- โครงการนี้เปนผลผลิตที่เกิดจากการวิเคราะห SWOT ตามแผนพัฒนากลุมจังหวัดภาคกลาง

ตอนลาง 2 พ.ศ. 2557 – 2560 ที่ระบุวา จุดแข็ง คือการเปนแหลงอาหารที่อุดมสมบูรณ
การเกษตรปลอดภัยและแปรรูปสินคาประมง มีวัตถุดิบทางการเกษตร อาหารทะเลที่หลากหลาย
มีโรงงานอุตสาหกรรมรองรับปจจัยการผลิตทางการเกษตรที่สําคัญ จุดแข็งหรือศักยภาพดังกลาว
นําไปสูการกําหนดโครงการ เพื่อขยายโอกาสและสรางรายไดใหแกเกษตรกรและผูประกอบการ

- นอกจากนี้ ผลผลิต ผลลัพธของโครงการนี้จะสงผลตอการขับเคลื่อนตอจุดเนนทางยุทธศาสตร
( Strategic Positioning) คือ การ เปนฐานการผลิตอาหารสู ค รั ว โลกโดยตรง  และยั งส งผล

ตอประเด็นยุทธศาสตร – สรางความเชื่อมโยงของการทองเที่ยวและพื้นที่เศรษฐกิจ ตามกลยุทธ
ที่ 2.1 – เพิ่มศักยภาพทางการคาการทองเที่ยวและเชื่อมโยงพื้นที่เศรษฐกิจ

- ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ คือ รายไดที่ เพิ่มขึ้นของผูประกอบการ กลุมเปาหมาย
ที่เขารวมโครงการ จํานวน ๘๐ คน ไมนอยกวารอยละ 5

1.7 ผลดําเนินงานที่ผานมา (พ.ศ. 2554 – 2558)
(1) ป พ.ศ. 2554 (งบประมาณ 4,00,000 บาท)

- ผูประกอบการเขารวมโครงการ 20 คน
- จัดงานแสดง/จําหนายสินคา 2 ครั้ง
- จัดงานแสดงและจําหนายสินคาระดับประเทศ

งาน Big, ThaiFex, Made in Thailand
งานอาหาร/ของใชตกแตง 1 ครั้ง

- จัดงานแสดงและจําหนายสินคาในตางประเทศ 1   ครั้ง
- ศึกษา วิจัย ในการจัดตั้งศูนยแสดงและจําหนายสินคา

สงออก (Outlet) ของกลุมจังหวัด 2 ครั้ง
- ประชาสัมพันธผานสื่อตางๆ ระยะเวลาประมาณ 7 วันกอนเริ่มงาน

(2) ป พ.ศ. 2556 (งบประมาณ 7,000,000 บาท)
- จัดงานแสดง/จําหนายสินคาที่ จ.ศรีสะเกษ และ จ.ขอนแกน 2 ครั้ง
- จัดงานแสดง/จําหนายสินคาที่ จ.อุบลราชธานี 1 ครั้ง

โดยรวมกับภาคเอกชน 38 ราย
- นําผูประกอบการศึกษาดูงานที่ตลาดทะเลไทย จ.สมุทรสาคร และตลาดกลางการเกษตรทายาง

จ.เพชรบุรี 40 คน
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- สัมมนาแลกเปลี่ยน แบงปนประสบการณ 120 คน
- จัดมหกรรมสินคาเกษตร/อาหารแปรรูป/ผลิตภัณฑ

จากเกษตรกร องคกรเกษตร วิสาหกิจชุมชน
SME ที่ จ.หนองคาย กทม. และ จ.เชียงใหม 3  ครั้ง

(3) ป พ.ศ. 2558 (งบประมาณ 5,900,200 บาท)
- จัดสัมมนาแลกเปลี่ยนประสบการณการดําเนินธุรกิจ

และเจรจาการคา ประกอบดวยผูประกอบการและเจาหนาที่ 120  คน
- จัดงานมหกรรมสินคาเกษตร อาหารเกษตรแปรรูป

ผลิตภัณฑจากเกษตรกร องคกรเกษตร วิสาหกิจชุมชน SME ภายในประเทศ 3 ครั้ง
- จัดงานแสดง/จําหนายสินคา 1 ครั้ง
- จัดงานแสดง/จําหนายสินคาในประเทศรวมกับภาคเอกชน 2 ครั้ง
- ศึกษาดูงานศูนยกระจายสินคา 1 ครั้ง
- ผลที่ไดรบั คือ (1) รายไดผูเขารวมโครงการจากการจาํหนายสนิคา

(2) เกษตรกร และผูประกอบการที่เขารวมโครงการมคีวามรูความเขาใจ
เงือ่นไข ปจจยั รปูแบบ วธิกีารกระจายสนิคา วธิกีารเจรจาธรุกิจ
การคา เครือขายผูผลติและผูประกอบการ

(3) คูคาธรุกจิ จะมีการสัง่สนิคา (Order) ภายหลงัเสรจ็สิน้โครงการ
เพิม่ชองทางตลาด

(4) การนาํประสบการณไปพฒันาสินคา เพื่อยกระดบัคณุภาพมาตรฐาน
ผลติภณัฑการคาใหสูงขึน้

- เหตุผล ที่ตองดําเนินการในรูปแบบและวิธีการดังกลาวมาอยางตอเนื่อง คือ
(1) เปนการ “สรางโอกาส” ใหกับเกษตรกรผูผลิต ผูจําหนาย โดยเฉพาะผูประกอบการ

ระดับลาง ในทางตรงกันขามหากไมดําเนินการจะทําให “เสียโอกาส”
(2) หากภาครัฐไมสนับสนุนทําใหการดําเนินธุรกิจซบเซาสงผลตอเนื่องตอกิจกรรมตนน้ํา

ขาดแรงกระตุน ขาดแรงจูงใจ ตลาดแคบ

(3) ขาดโอกาสในการยกระดับคุณภาพมาตรฐานสินคา ไมสามารถพัฒนาสินคาใหแตกตาง
โดดเดน และสอดคลองกับความตองการของตลาด

(4) เกษตรกร และผูประกอบการขาดรายได
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๑.๘ ตัวแบบ/ภาพรวมโครงการ (โครงการจดัแสดงมหกรรมสนิคา จําหนาย และเชือ่มโยงการกระจายสนิคาระดบัภูมภิาค)
พันธมิตร/ผูสนับสนุน กิจกรรมหลัก คุณคา/ผลลัพธ ความสัมพันธกับลูกคา กลุมลูกคาเปาหมาย

- เครือขายวิสาหกิจชุมชน
- SME
- หนวยงานภาครัฐ/KBO
- ผูประกอบการ
- แหลงวัตถุดิบ
- ผูผลิต/ผูประกอบการ OTOP

- จัดงานแสดง/จําหนายสินคา
(Event)
- จัดมหกรรมแสดงสินคา
- จัดเวทีแลกเปลี่ยนแบงปน

ประสบการณ
- ศึกษาดูงาน
- ประชาสัมพันธ

- ผูบริโภคสามารถซื้อผลิตภัณฑ
ท่ีมีคุณภาพของกลุมจังหวัด
ภาคกลางตอนลาง ๒ ได โดยตรง

- เพ่ิมโอกาส เพ่ิมรายได
เพ่ิมชองทางการตลาด ใหแก
เกษตรกร/ผูประกอบการ
ท่ีเขารวมโครงการ

- เพ่ิมคูคา/พันธมิตรทางการคา
- ประสบการณ/โอกาสในการ

พัฒนาสินคา/ผลิตภัณฑ
- เกิดการเจรจาธุรกิจกับคูคา

ท้ังท่ีอยูระหวางการจัดงาน
และภายหลังการจัดงาน

- บริการโดยตรง
- โทรศัพทสอบถาม
- แจงเปนหนังสือ/สิ่งพิมพ/ปาย
- ผานเครือขาย

- ผูท่ีตองการบริโภคสินคา/
ผลิตภัณฑคุณภาพชั้นดี
ของกลุมจังหวัดภาคกลาง
ตอนลาง ๒
- คูคาธุรกิจท่ีเกิดระหวาง
ดําเนินโครงการ และหลัง
ดําเนินโครงการปญหา/ขอจํากัด ชองทาง

- ผูประกอบการรายยอยขาด
โอกาสเขาถึงลูกคา/ ขาดเงินทุน
-ขาดทักษะการเจรจาธุรกิจ

- ปายโฆษณา
- Website
- เครือขาย
- หนังสือราชการ
- รถประชาสัมพันธเคลื่อนท่ี
- วิทยุ เคเบิ้ลทีวี

ทรัพยากรหลัก
- การประชาสัมพันธ
- ชองทางการกระจายสินคา
- เวที/พ้ืนท่ีจัดงานแสดงสินคา
- ประสบการณผูจัด
- เงินทุน/การขนสง

ศักยภาพ
- เปนแหลงอาหารท่ีสมบูรณ
- ผลิตภัณฑทางการเกษตร

หลากหลาย
การลงทุน/การสนับสนุนจากภาครัฐ รายได/ความคุมคา ความคุมคาทางสังคม

- เกิดจากการขายสินคา/ผลิตภัณฑตอครั้ง
- เกิดจากการเจรจาธุรกิจกับคูคา ท้ังขณะ

ดําเนินโครงการ และภายหลังดําเนินโครงการ

- เพ่ิมประสบการณ ความรู ทักษะการกระจาย
สินคา การเจรจาธุรกิจของผูผลิต/ผูประกอบการ

- โอกาสในการยกระดับ/มาตรฐานคุณภาพสินคา
- เพ่ิมเครือขาย คูคา
- เพ่ิมขีดความสามารถในการแขงขัน

ติดตามโครงการ – โดยคณะทํางานติดตามของกลุมจังหวัด ประเมินผลสัมฤทธิ์โครงการ – โดยสถาบัน/องคกรท่ีเปนกลาง
แสดงผลสัมฤทธิ์โครงการตอสาธารณะ ใชเปนขอมูลประกอบการจัดทําแผนงาน/โครงการปตอไป นําบทเรียน ประสบการณ ไปปรบัปรุง พัฒนาตอยอด ขยายผล

คาเดินทาง/คาขนสง คาดําเนินงาน คาเบี้ยเลี้ยงเจาหนาท่ี
ทีร

คาโฆษณา คาบริหารโครงการ คาเชาท่ีพัก
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2. วัตถุประสงค
2.1 เพื่อเพิ่มรายไดใหแกผูประกอบการวิสาหกิจ ชุมชน และ SME ในกลุมจังหวัดภาคกลางตอนลาง 2

ที่เขารวมโครงการ จํานวน 120 ราย
2.2 เพื่อเพิ่มโอกาสและชองทางการตลาดสินคาประมงแปรรูป สินคาเกษตร ผลิตภัณฑชุมชน

และอุตสาหกรรมทั้งในและตางประเทศ
2.3 เพื่อสรางแรงจูงใจใหเกิดการพัฒนามาตรฐาน คุณภาพผลิตภัณฑที่สอดคลองกับความตองการของตลาด

3. กิจกรรม เปาหมาย/พื้นที่ดําเนินการ/ความพรอม งบประมาณ ผลผลิต

กิจกรรม เปาหมาย/พื้นทีด่ําเนนิการ/
ความพรอม

งบประมาณ ผลผลติ

(1) จัดสัมมนาแลกเปลี่ยน
เรียนรูการดําเนินธุรกิจและ
การเจรจาธุรกิจ (เกษตรจังหวัด)

- ณ จังหวัดเพชรบุรี
- 1 ครั้ง 3 วัน

415,000 บาท - ผูประกอบการ 80 คน
เจาหนาท่ี 22 คน มีความรู
ความเขาใจการดําเนิน
ธุรกิจและการเจรจาธุรกิจ

- พรอมดําเนินการ

(2) จัดงานมหกรรมสินคา
เกษตร/อาหารเกษตรแปรรูป/
ผลิ ตภัณฑ จ า ก เ กษตรกร
องคกรเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน
เครือขาย SME (เกษตรจังหวัด)

- 4 ครั้ง
- ภูมิภาคตางๆ ในประเทศ

5,540,000 บาท - การสั่งซื้อสินคา
- รายไดจากการจําหนาย
- เครือขายผูประกอบการ- อยู ระหวางการวิ เคราะห

จังหวัดท่ีเหมาะสม เนื่องจาก
ตองพิจารณาปจจัยรอบดาน

(3) จัดงานแสดง/จําหนาย
สินคา OTOP (พัฒนาชุมชน
จังหวัด)

- 2 ครั้ง
- ภูมิภาคตางๆ ในประเทศ

3,000,000 บาท - รายไดจากการจําหนาย
สินคา OTOP

- เครือขาย พันธมิตร คูคา
- การสั่งซื้อสินคา

- อยู ระหวางการวิ เคราะห
สถานท่ีจัดงานท่ีเหมาะสม

(4) จัดงานแสดง/จําหนายสินคา
กลุมเปาหมาย (พาณิชยจังหวัด)

- 1 ครั้ง
- ณ สถานที่จัดงานของภาครัฐ

และเอกชนในภูมิภาค

681,400 บาท - รายไดจากการจําหนาย
สินคา

- เครือขาย พันธมิตร คูคา
- การสั่งซื้อสินคา- พรอมดําเนินการ

(5) จัดงานแสดงและจําหนาย
สินคาภายในประเทศ โดย
ภาคเอกชนและหนวยงาน
เก่ียวของ (พาณิชยจังหวัด)

- 2 ครั้ง
- รวมงานแสดงและจําหนาย

สินคาภายในประเทศ

527,800 บาท - รายไดจากการจําหนาย
สินคา

- การสั่งซื้อสินคา
- พรอมดําเนินการ

4. การรับรู การมีสวนรวมของประชาชน และองคกรปกครองสวนทองถิ่น
กอนการดําเนินโครงการ เกษตรกรและผูประกอบการสะทอนความตองการจากเวทีการจัดประชาคม การ

พบปะพูดคุยของเจาหนาที่กับเกษตรกรผูผลิตและผูประกอบการมาอยางตอเนื่อง โดยเฉพาะเกษตรกรตองการ
ใหภาครัฐสนับสนุน การขยายตลาด การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ การสรางแบรนด การสรางเครือขายผูผลิตและ
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ผูประกอบการ การประชาสัมพันธ เปนตน เนื่องจากหากปลอยใหเกษตรกรจัดเอง จะทําใหมีภาระคาใชจายที่สูง สงผล
ใหตนทุนสินคาสูงขึ้นดวย โดยเฉพาะอยางยิ่งเกษตรกรหรือผูประกอบการรายยอยระดับลาง

ระหวางดําเนินโครงการ เกษตรกรและผูประกอบการเขารวมดําเนินการดวยตนเอง ตั้งแตเริ่มตน
จนสิ้นสุดการจัดแสดง/การจําหนายสินคา ตามโครงการที่กําหนด

หลังดําเนินโครงการ เกษตรกรและผูประกอบการมีการพัฒนาสินคา/ผลิตภัณฑ มีการติดตอ/ซื้อขาย
กับคูคาธุรกิจจากการที่เขารวมโครงการ มีการติดตอสื่อสารกับเครือขาย/คูคาธุรกิจ อยางตอเนื่อง นอกจากนี้
ยังมีการแลกเปลี่ยนประสบการณในระหวาง ผูคา/เกษตรกร/ผูประกอบการ ที่เขารวมโครงการ รวมทั้งยังเปน
กลุมเปาหมายที่สามารถใหขอมูลกับภาครัฐในการจัดทําโครงการในลักษณะเชนนี้ในโอกาสตอไป

5. ความคุมคา

กิจกรรม ความคุมคาเชงิเศรษฐกจิ ความคุมคาเชงิสังคม
(1) จัดสัมมนาแลกเปลี่ยนเรียนรู

การดําเนินธุรกิจและการเจรจาธรุกิจ
- ไมสงผลใหเกิดรายไดจากกิจกรรมนี้
ไดทันที แตเปนองคความรูที่สามารถ
นําไปพัฒนาสินคาไดตลอดไป

- เ กิ ดกา ร เ รียน รู  เ กิ ดแรงจู ง ใ จ
ในการพัฒนา/ยกระดับมาตรฐาน
สินคา

(2) จัดงานมหกรรมสินคาเกษตร/
อาหารเกษตรแปรรูป/ผลิตภัณฑจาก
เกษตรกร องคกรเกษตรกร วิสาหกิจ
ชุมชน เครือขาย SME

- จัด ๓ ครั้งๆ ละ 900,000 บาท
- ประมาณการรายไดที่คาดวาจะ

ไดรับประมาณ 6,400,000 บาท

- สรางโอกาสทางการตลาด เปนชอง
ทางการจําหนายสินคา/ผลิตภัณฑ
ของกลุมผูผลิตสูผูบริโภคโดยตรง

(3) จัดแสดง/จําหนาย สินคา OTOP - ใชงบประมาณ 3,000,000 บาท
- ป ระมาณการ ราย ได ที่ ค าดว า

จะ ได จ ากการจํ าหน า ยสิ นค า
10,000,000 บาท

- เพิ่มชองทางการตลาด/คูคา
- แรงจูงใจในการพัฒนาตัวสินคา
ใหมีมาตรฐานที่สูงข้ึน สอดคลอง
กับความตองการของลูกคาและตลาด

- เพิ่มความเขมแข็งของกลุม
ผูประกอบการ OTOP

- เพิ่มทักษะความรูธุรกิจชุมชน
- เกิดความมั่นคงทางเศรษฐกิจ
ในระดับฐานราก

(4) จัดงานแสดง/จําหนายสินคา
กลุมเปาหมาย

- ใชงบประมาณ 681,000 บาท
- ประมาณการรายไดที่คาดวาจะ

ไดจากการจําหนายสินคา
ไมต่ํากวา 1,200,000 บาท

- เพิ่มพันธมิตรทางการคา
- มีโอกาสที่จะไดคูคารายใหม
อันจะนําไปสูการซื้อขายในโอกาส
ตอไป

(5) จัดงานแสดงและจําหนายสินคา
ภายในประเทศ โดยภาคเอกชนและ
หนวยงานเก่ียวของ

- ใชงบประมาณ 527,800 บาท
- ประมาณการรายไดที่คาดวา
จะไดจากการจําหนายสินคา
ไมต่ํากวา ๑,๒๐๐,๐๐๐ บาท

- เพิ่มโอกาสนําสินคาไปจําหนาย
ในหางสรรพสินคามากข้ึน

หมายเหตุ : รายไดท่ีเกิดจากการขายสินคากับคูคาธุรกิจ ภายหลังดําเนินโครงการไมอาจระบุเปนตัวเลขท่ีชัดเจนได
จึงตองมีการประเมินผลหลังเสร็จสิ้นโครงการ เพ่ือใหไดขอมูลท่ีชัดเจน
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6. หลักประกัน ปจจัย เงื่อนไขความสําเร็จ

6.1 คุณภาพของผลิตภัณฑที่จัดแสดงและจําหนาย ตองคัดเลือก หรือไดรับการปรับปรุงคุณภาพที่นาพอใจ
และสอดคลองกับความตองการและพฤติกรรมของลูกคา
- สินคา OTOP ในระดับ ๓ – ๕ ดาว หรือในกลุม Quadrant A และมีความพรอมทั้งในดาน

การรับรองมาตรฐาน บรรจุภัณฑ กําลังการผลิต
6.2 การคัดเลือกผูประกอบการ

6.๒.๑ การคัดเลือกจากกลุมผูผลิต/ผูประกอบการ ที่มีสินคา OTOP ในระดับ ๓ – ๕ ดาว หรือในกลุม
Quadrant A

6.๒.๒ ผูประกอบการมีความพรอม มีกําลังการผลิตจํานวนมาก สม่ําเสมอ คุณภาพไดมาตรฐาน
คงที่ทุกชิ้นผลิตภัณฑ

6.๒.๓ การจัดทําทะเบียนกลุมผูผลิต/ผูประกอบการ เพื่อผลัดเปลี่ยนหมุนเวียน ในการไปจําหนายสินคา
6.๒.๔ มีศักยภาพในการเดนิทางไปจาํหนาย และมีความรับผิดชอบในการจําหนายฯ (เปด – บูธ
ใหตรงเวลาตามที่ผูจัดงานกําหนด)

6.3 ประสบการณของเจาหนาที่
6.๓.๑ เจาหนาที่ผูรับผิดชอบในการดําเนินงานตามโครงการฯ มีความรูและประสบการณในการ

จัดกิจกรรม Roadshow OTOP โดยใชงบประมาณของ โครงการตามแผนพัฒนาจังหวัด
และโครงการตามยุทธศาสตรกรมการพัฒนาชุมชน ซึ่งมีการดําเนินการอยางตอเนื่องมาทุกป

6.๓.๒ ตองมีความสามารถในการประสานงานกับผูจัดงานและผูประกอบการ ฯ ที่เขารวมจําหนาย
ไดเปนอยางดี

6.4 การเลือกตลาด หวงเวลา สถานที่
6.๔.๑ ตลาดที่มีลูกคาสนใจและมีความตองการสินคา OTOP ของจังหวัดเพชรบุรี เชน จังหวัด

ทางภาคเหนือ ภาคอีสาน ซึ่งผลการดําเนินการที่ผานมา มียอดจําหนาย และยอดสั่งซื้อสูง
โดยเฉพาะสินคาที่เปน อาหารทะเล ขนมหวาน ผลิตภัณฑจากเกลือ (เกลือสปา) ฯลฯ

6.๔.๒ การเลือกหวงเวลา เชน ปลายเดือน เทศกาล ไมซ้ําซอนกับตลาดอื่นๆ ที่มีการจําหนาย
ในลักษณะเดียวกัน

6.๔.๓ การเลือกสถานที่ในเขตพื้นที่ที่มีลูกคาที่มีกําลังซื้อมาก และมีการรวมกลุมเพื่อเปาหมาย
ในการซื้อสินคา เชน บริเวณหางสรรพสินคา/ศูนยการคา สถานที่ราชการ

6.๔.๓ ตองเลือกสถานที่จัดงานใหเหมาะสม พื้นที่พอเพียง การเดินทางสะดวก มีที่จอดรถ ไมไกลจากชุมชน
6.5 ประชาสัมพันธ

6.๕.๑ แผนปายคัทเอาท ประชาสัมพันธ
6.๕.๒ เอกสารแผนพับ หนังสือราชการ
6.๕.๓ รถยนตโฆษณา ประชาสัมพันธ
6.๕.๔ ประชาสัมพันธทางเสียงตามสายของหางสรรพสินคา
6.๕.๕ ตองมีการประชาสัมพันธการจัดงานผานสื่อ เชน เคเบิ้ลทีวี สถานีวิทยุชุมชน เสียงตามสาย

และหอกระจายขาว
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7. ความเสี่ยงและแนวทางแกไข
ความเสีย่ง แนวทางแกไข

1. สภาพภูมิอากาศเปลี่ยนแปลง - หลีกเลี่ยงฤดูกาล ที่ไมเหมาะสม เชน ฤดูฝน
- หลีกเลี่ยงปญหาน้ําทวม
- จัดงานในชวงฤดูแลง จัดงานในอาคารปด (มีหลังคา)
- ติดตามขอมูลการพยากรณอากาศ เพื่อใชเปนขอมูลในการกําหนด

หวงระยะเวลาการจัดงาน
- เลือกสถานที่ที่เหมาะสม

2. การเปลี่ยนแปลงภาวะเศรษฐกิจ
ของประเทศ

- เพิ่มการประชาสัมพันธ ปรับรูปแบบ เพิ่มความถี่
- จัดกิจกรรมสงเสริมการขาย เชน นาทีทอง ลดราคาเปนบางเวลา
- คัด เลือกสินคาเฉพาะที่จํา เปนสําหรับผูบริ โภค เชน  อาหาร

เครื่องนุงหม ฯลฯ
3. รสนิยมและความตองการของ

ผูบริโภค
- เลือกผลิตภัณฑที่เปนที่ตองการของตลาดและลูกคา

8. การบริหารทรัพยสิน ครุภัณฑ การบริหารโครงการใหยั่งยืน
การสรางรายไดและขยายโอกาสใหแกเกษตรกรและผูประกอบการในการผลิต การจําหนาย การตลาด

ผลิตภัณฑสินคาเกษตรที่สําคัญของกลุมจังหวัด เปนภารกิจจําเปนตองดําเนินการอยางตอเนื่อง มิฉะนั้น
จะทําใหกระบวนการขับเคลื่อนเพื่อสรางมูลคาเพิ่มจากผลิตภัณฑสินคาของกลุมจังหวัด “ซบเซา” สํานักงาน
พัฒนาชุมชนจังหวัด เกษตรจังหวัด และพาณิชยจังหวัด จะบูรณาการดําเนินกิจกรรมโดยใชงบประมาณของ
ห น ว ย ง า น  แ ล ะ ข อ รั บ ก า ร ส นั บ ส นุ น จ า ก อ ง ค ก ร ป ก ค ร อ ง ส ว น ท อ ง ถิ่ น  กิ จ ก ร ร ม
ที่จะดําเนินการ ไดแก

8.1 การใหความรู ทักษะแกผูผลิต และผูประกอบการดานกระบวนการผลิต การยกระดับคุณภาพสินคา
การตลาด การสรางภาพลักษณ การพัฒนาบรรจุภัณฑ การประยุกตใชเทคโนโลยีในกระบวนการผลิต
เพื่อลดตนทุนการผลิต การยืดอายุผลิตภัณฑ

8.2 การจัดหาพันธมติร คูคาทางธรุกิจ การจัดหากลุมลกูคา การศึกษาวฒันธรรมหรอืพฤตกิรรมการบริโภค
ของลูกคา เพื่อพัฒนาสินคาที่ตอบสนองตรงความตองการของผูบริโภคทั้งในและตางประเทศ

8.3 การพัฒนาเครือขายผูผลิตและผูประกอบการ OTOP เพื่อเพิ่มพลังการขับเคลื่อน กลาวคือ กําหนด
วัตถุประสงค แนวคิด หลักการ บทบาทหนาที่ คุณสมบัติของสมาชิก สิทธิประโยชนที่พึงได การจัดทํา
ฐานขอมูลที่จําเปน การจัดกิจกรรม ขอมูลการตลาด การประชาสัมพันธ ระเบียบกฎเกณฑ มาตรฐาน
โดยเฉพาะผูบริโภคกลุมประเทศอิสลาม ซึ่งเปนตลาดที่มีพลังการซื้อและมีประชากรเปนจํานวนมาก
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9. การประเมินผลสัมฤทธิ์โครงการ
9.1 สํานักบริหารยุทธศาสตรกลุมจังหวัด จัดใหมีการประเมินผลสัมฤทธิ์โครงการภายหลังดําเนิน

โครงการแลวเสร็จไปแลว 3-6 เดือน โดยขอความรวมมือกระทรวงมหาดไทย หนวยงาน สถาบัน
ดําเนินการในฐานะหนวยงานกลาง และใชงบประมาณจากงบบริหารจัดการที่ไดรับจัดสรร
กลุมจังหวัดละ 5 ลานบาท

9.2 สํานักบริหารยุทธศาสตรกลุมจังหวัดและหนวยงานที่เกี่ยวของ นําบทเรียน ประสบการณ
ผลสัมฤทธิ์โครงการ เผยแพร ประชาสัมพันธ และใชเปนขอมูลประกอบการจัดทําแผนงาน/โครงการ
ในปตอไป

10. ภาพถาย

ผลติภณัฑทีโ่ดดเดนของจังหวดัทัง้ 4 จงัหวดั
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การจดังานแสดง/จาํหนายสนิคา
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การจดัเวทแีลกเปลีย่นประสบการณ

บรรยากาศการจัดงานมหกรรม
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11. รายละเอียดคาใชจายโครงการจัดแสดงมหกรรมสินคา จําหนายและเชื่อมโยงการกระจายสินคาระดับภูมิภาค

ที่ รายการ งบประมาณ
1 สาํนักงานเกษตรจังหวดั 4 จงัหวดั ดําเนนิการ 2 กจิกรรม 5,955,000 บาท

กิจกรรมที ่1 จัดสัมมนาแลกเปลี่ยนเรียนรูในการดําเนินธุรกิจและเจรจาธุรกิจ
การคาของกลุมจังหวัดภาคกลางตอนลาง 2 เพ่ือกําหนดแนวทางการดําเนินงาน
และเตรียมการคัดเลือกผูประกอบการท่ีเปนกลุมเปาหมายของแตละจังหวัดๆ ละ
20 คน รวม 80 คน เจาหนาท่ีผูเก่ียวของ 22 คน 1 ครั้ง 3 วัน บุคคล
เปาหมาย รวมท้ังสิ้น 102 คน ประกอบดวย เจาหนาท่ีจากหนวยงานท่ีเก่ียวของ
ในกลุมจังหวัดภาคกลางตอนลาง 2 ท้ัง 4 จังหวัด (สํานักบริหารยุทธศาสตรกลุม
จังหวัดภาคกลางตอนลาง 2 จํานวน 2 คน สํานักงานเกษตรจังหวัด/อําเภอ
จังหวัดสมุทรสาคร 5 คน จังหวัดสมุทรสงคราม 5 คน จังหวัดเพชรบุรี 5 คน
และจังหวัดประจวบคีรีขันธ 5 คน)
- คาอาหารวางและเครื่องดื่ม จํานวน 6 ม้ือๆ ละ 50 บาท 102 คน 30,600 บาท
- คาอาหารกลางวัน จํานวน 3 ม้ือๆ ละ 300 บาท 102 คน 91,800 บาท
- คาอาหารเย็น จํานวน 2 ม้ือๆ ละ 300 บาท 102 คน 61,200 บาท
- คาเชาท่ีพัก จํานวน 102 คนๆ ละ 800 บาท/คืน รวม 2 คืน 163,200 บาท
- คาตอบแทนวิทยากร 14,000 บาท
- คาพาหนะวิทยากร 4,000 บาท
- คาพาหนะเดินทางสําหรับผูเขาสัมมนา จํานวน 102 คน 40,000 บาท
- คาวัสดุอบรม จํานวน 102 คนๆ ละ 100 บาท 10,200 บาท

รวม 415,000 บาท
กิจกรรมที ่2 จัดงานมหกรรมสุดยอดผลิตภัณฑ “ของดีเพชรสมุทรคีรี”

จํานวน 4 ครั้ง หมุนเวียนไปตามภูมิภาคตาง ๆ
- คาเบี้ยเลี้ยง สําหรับเจาหนาท่ีผูปฏิบัติงาน จํานวน 9 วันๆ ละ 240 บาท 22 คน
(จังหวัดละ 5 คน/ครั้ง  กลุมจังหวัด 2 คน/ครั้ง) ครั้งละ 47,520 บาท 4 ครั้ง

190,080 บาท

- คาเชาท่ีพักสําหรับเจาหนาท่ี จํานวน 22 คน 8 คืนๆ ละ 800 บาท
ครั้งละ 140,800 บาท 4 ครั้ง

563,200 บาท

- คาพาหนะและคาเชาท่ีพักของประธานในพิธีเปด และผูติดตาม
ครั้งละ 15,000 บาท 4 ครั้ง

60,000 บาท

- คาพาหนะและคาเชาท่ีพักในการเดินทางไปรวมงานของเกษตรจังหวัด
4 จังหวัด ครั้งละ 20,000 บาท 4 ครั้ง

80,000 บาท

- คาชดเชยพาหนะเดินทางไปรวมงานมหกรรมสินคาเกษตรฯ ของเกษตรกร/
องคกรเกษตรกร/วิสาหกิจชุมชนและเครือขาย/SMEs จํานวน 80 กลุม
จํานวน 4 ครั้ง

1,184,000 บาท

รวม 5,540,000 บาท



- ๑๓ -

ที่ รายการ งบประมาณ
จดังานทีภ่าคเหนอื

จังหวัดสมุทรสาคร จํานวน 20 กลุมๆ ละ 4,000 บาท 80,000 บาท
จังหวัดสมุทรสงคราม จํานวน 20 กลุมๆ ละ 4,200 บาท 84,000 บาท
จังหวัดเพชรบุรี จํานวน 20 กลุมๆ ละ 4,600 บาท 92,000 บาท
จังหวัดประจวบคีรีขันธ จํานวน 20 กลุมๆ ละ 5,600 บาท 112,000 บาท

รวม 368,000 บาท
จดังานทีภ่าคกลาง

จังหวัดสมุทรสาคร จํานวน 20 กลุมๆ ละ 800 บาท 16,000 บาท
จังหวัดสมุทรสงคราม จํานวน 20 กลุมๆ ละ 1,000 บาท 20,000 บาท
จังหวัดเพชรบุรี จํานวน 20 กลุมๆ ละ 1,400 บาท 28,000 บาท
จังหวัดประจวบคีรีขันธ จํานวน 20 กลุมๆ ละ 2,400 บาท 48,000 บาท

รวม 112,000 บาท
จดังานในภาคตะวนัออกเฉยีงเหนือ

จังหวัดสมุทรสาคร จํานวน 20 กลุมๆ ละ 4,000 บาท 80,000 บาท
จังหวัดสมุทรสงคราม จํานวน 20 กลุมๆ ละ 4,200 บาท 84,000 บาท
จังหวัดเพชรบุรี จํานวน 20 กลุมๆ ละ 4,600 บาท 92,000 บาท
จังหวัดประจวบคีรีขันธ จํานวน 20 กลุมๆ ละ 5,600 บาท 112,000 บาท

รวม 368,000 บาท
จดังานในภาคใต

จังหวัดสมุทรสาคร จํานวน 20 กลุมๆ ละ 4,800 บาท 96,000 บาท
จังหวัดสมุทรสงคราม จํานวน 20 กลุมๆ ละ 4,600 บาท 92,000 บาท
จังหวัดเพชรบุรี จํานวน 20 กลุมๆ ละ 4,200 บาท 84,000 บาท
จังหวัดประจวบคีรีขันธ จํานวน 20 กลุมๆ ละ 3,200 บาท 64,000 บาท

336,000 บาท
คาจางเหมาในการจัดงาน ครั้งละ 850,000 บาท 4 ครั้ง เชน
- สถานท่ีในการจัดงาน แสง สีเสียง
- การจัดพิธีเปดงาน
- การจัดกิจกรรมงานแสดง
- การประชาสัมพันธผานสื่อตางๆ เชน โทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ ปายโฆษณา
- การเดินทางของเจาหนาท่ี ท้ัง 4 จังหวัด
- การประเมินผลการจัดงาน

3,400,000 บาท



- ๑๔ -

ที่ รายการ งบประมาณ
คาวัสดุสํานักงานจังหวัดละ 5,000 บาท 4 จังหวัด 20,000 บาท
คาใชจายในการติดตามประเมินผล และบริหารงานโครงการ 42,720 บาท

2 สาํนักงานพาณชิยจังหวดั 4 จงัหวัด ดาํเนนิการ 3 กจิกรรม ดงันี้ 1,209,000 บาท
กจิกรรมที ่3 จัดงานแสดงและจําหนายสินคากลุมเปาหมายของกลุมจังหวัด

ภาคกลางตอนลาง 2 จํานวน 40 กลุม (จังหวัดละ 10 กลุม)
ณ สถานท่ีจัดงานของภาครัฐ/เอกชน ในภูมิภาคอ่ืนๆ จํานวน 1 ครั้ง

- คาจางเหมาในการจัดงานแสดงและจําหนายสินคา 1 ครั้ง 600,000 บาท
- คาเบี้ยเลี้ยงเจาหนาท่ี 8 คน 7 วัน 240 บาท/คน 13,440 บาท
- คาเชาท่ีพักคางสําหรับเจาหนาท่ี จํานวน 8 คน 6 คืนๆ ละ 800 บาท 38,400 บาท
- คาวัสดุเชื้อเพลิงและหลอลื่น จ.สมุทรสาคร และ จ.สมุทรสงคราม 2 จังหวัดๆ ละ
5,000 บาท เปนเงิน 10,000 บาท จ.เพชรบุรี เปนเงิน 6,560 บาท
และ จ.ประจวบคีรีขันธ เปนเงิน 8,000 บาท รวม 4 จังหวัด

24,560 บาท

- คาติดตามและประเมินผล 5,000 บาท
รวม 681,400 บาท

กิจกรรมที ่4 รวมกับภาคเอกชน และหนวยงานท่ีเก่ียวของไปรวมงานแสดง
และจําหนายสนิคาภายในประเทศ จํานวน 2 ครั้ง

- คาเชาคูหาในประเทศ 38 คูหาๆ ละ 10,000 บาท 380,000 บาท
- คาเบี้ยเลี้ยงเจาหนาท่ี 5 คน 7 วัน 240 บาท/คน 2 ครั้ง 16,800 บาท
- คาเชาท่ีพักคางสําหรับเจาหนาท่ี จํานวน 5 คน 6 คืนๆ ละ 800 บาท 2 ครั้ง 48,000 บาท
- คาพาหนะสําหรับเจาหนาท่ี 5 คนๆ ละ 5,000 บาท 25,000 บาท
- คาวัสดุเชื้อเพลิงและหลอลื่น จ.สมุทรสาคร และ จ.สมุทรสงคราม 2 จังหวัด ๆ ละ

10,000 บาท เปนเงิน 20,000 บาท จ.เพชรบุรี เปนเงนิ 15,000 บาท
และ จ.ประจวบคีรีขันธ เปนเงิน 18,000 บาท รวม 4 จงัหวัด

53,000 บาท

- คาติดตามและประเมินผล 4,800 บาท
รวม 527,600 บาท

3 สาํนักงานพฒันาชมุชนจังหวดั 4 จงัหวดั ดาํเนนิ 1 กจิกรรม ดงันี้ 3,000,000 บาท
กิจกรรมที่ 6 จัดงานมหกรรมสุดยอด OTOP “ของดีเพชรสมุทรคีรีขันธ”
ในภาคเหนือและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ รวม 2 ครั้งๆ ละ 1,500,000 บาท

3,000,000 บาท

- คาเบี้ยเลี้ยง สําหรับเจาหนาท่ีผูปฏิบัติงาน จํานวน ๗ วันๆ ละ 240 บาท 10 คน
(จังหวัดละ 2 คน/ครั้ง  กลุมจังหวัด 2 คน/ครั้ง) ครั้งละ 16,800 บาท 2 ครั้ง

33,600 บาท

- คาเชาท่ีพัก สําหรับเจาหนาท่ีผูปฏิบัติงาน จํานวน 6 คืนๆ ละ 800 บาท 10 คน
(จังหวัดละ 2 คน/ครั้ง  กลุมจังหวัด 2 คน/ครั้ง) ครั้งละ 48,000 บาท 2 ครั้ง

96,000 บาท

- คาพาหนะและคาเชาท่ีพักของประธานในพิธีเปด และผูติดตาม
ครั้งละ 15,000 บาท 2 ครั้ง

30,000 บาท



- ๑๕ -

ที่ รายการ งบประมาณ
- คาพาหนะและคาเชาท่ีพักในการเดินทางไปรวมงานของพัฒนาการจังหวัด

และผูติดตาม 4 จังหวัด ครั้งละ 20,000 บาท   2 ครั้ง
40,000 บาท

- คาวัสดุเชื้อเพลิงและหลอลื่น จังหวัดสมุทรสาคร และ จังหวัดสมุทรสงคราม
2 จังหวัด ๆ ละ 5,000 บาท เปนเงิน 10,000 บาท จังหวัดเพชรบุรี
เปนเงิน 6,000 บาท และ จังหวดัประจวบคีรีขันธ เปนเงิน 7,000 บาท รวม 4 จังหวัด

23,000 บาท

- คาชดเชยพาหนะเดินทางไปรวมงานมหกรรมสินคา OTOP ของผูผลิตและ
ผูประกอบการ OTOP จํานวน 100 กลุม จํานวน 2 ครั้ง

920,000 บาท

จดังานทีภ่าคเหนอื
จังหวัดสมุทรสาคร จํานวน 25 กลุมๆ ละ 4,000 บาท 100,000 บาท
จังหวัดสมุทรสงคราม จํานวน 25 กลุมๆ ละ 4,200 บาท 105,000 บาท
จังหวัดเพชรบุรี จํานวน 25 กลุมๆ ละ 4,600 บาท 115,000 บาท
จังหวัดประจวบคีรีขันธ จํานวน 25 กลุมๆ ละ 5,600 บาท 140,000 บาท

รวม 460,000 บาท
จดังานในภาคตะวนัออกเฉยีงเหนือ

จังหวัดสมุทรสาคร จํานวน 25 กลุมๆ ละ 4,000 บาท 100,000 บาท
จังหวัดสมุทรสงคราม จํานวน 25 กลุมๆ ละ 4,200 บาท 105,000 บาท
จังหวัดเพชรบุรี จํานวน 25 กลุมๆ ละ 4,600 บาท 115,000 บาท
จังหวัดประจวบคีรีขันธ จํานวน 25 กลุมๆ ละ 5,600 บาท 140,000 บาท

รวม 460,000 บาท
คาดําเนินการจัดงาน ครั้งละ 920,000 บาท  2 ครั้ง ไดแก
- คาเชาเต็นท โตะ  บูท
- คาเครื่องเสียง สี แสงสวาง
- คาเชาเวที ตกแตงเวที
- คาเชามิเตอรไฟฟา  และคากระแสไฟฟา
- คาสถานท่ีในการจัดงาน
- การจัดพิธีเปดงาน
- การจัดกิจกรรมงานแสดง
- การประชาสัมพันธผานสื่อตางๆ เชน วิทยุ หนังสือพิมพ ปายโฆษณา
- การประเมินผลการจัดงาน

เปนเงนิ 1,840,000  บาท

- คาวัสดุสํานักงาน จังหวัดละ 2,500 บาท 4 จังหวัด 10,000 บาท
- คาใชจายในการติดตามประเมินผล และบริหารงานโครงการ 7,400 บาท



- ๑๖ -

12. ผูรับผิดชอบโครงการ
สาํนักงานเกษตรจังหวดัในกลุมจงัหวดัภาคกลางตอนลาง 2 ประกอบดวย
1) นางสาวศริประภา โพธิ์กาศ
ตําแหนง : นักวชิาการสงเสรมิการเกษตรปฏบิัตกิาร
กลุมยุทธศาสตรและสารสนเทศ  สาํนักงานเกษตรจังหวดัเพชรบรุี
โทรศัพท 0-3248-8054
2) นายเชน จนีหมวกดํา
ตําแหนง : หวัหนากลุมยทุธศาสตรและสารสนเทศ สาํนกังานเกษตรจงัหวดัสมทุรสาคร
โทรศัพท 0-3482-0138
3) นายปญญา จอมเพชร
ตําแหนง : นักวชิาการสงเสรมิการเกษตรชาํนาญการ
กลุมยุทธศาสตรและสารสนเทศ สาํนักงานเกษตรจังหวดัสมุทรสงคราม
โทรศัพท 0-3471-1711
4) นางศนัสนยี เกษตรสนิสมบตัิ
ตําแหนง : หัวหนากลุมยทุธศาสตรและสารสนเทศ สาํนักงานเกษตรจังหวดัประจวบครีขีันธ
โทรศัพท 0-3255-0892

สาํนักงานพาณชิยจังหวดัในกลุมจงัหวัดภาคกลางตอนลาง 2 ประกอบดวย
1) นายสุพล  ศรีทบัทิม
ตําแหนง  พาณชิยจงัหวดัสมทุรสาคร โทรศพัท 0-3441-1718
2) นางยวุด ี กลุโชติ
ตําแหนง  พาณชิยจงัหวดัสมทุรสงคราม โทรศพัท 0-3471-5538
3) นายธรีวฒุ ิคลายเคลื่อน
ตําแหนง  พาณชิยจงัหวดัเพชรบรุี โทรศพัท 0-3242-4208
4) นายสมชาย  ลิม้มณี
ตําแหนง  พาณชิยจงัหวดัประจวบครีขีนัธ โทรศัพท 0-3261-1380

สาํนักงานพฒันาชมุชนจังหวดัในกลุมจงัหวดัภาคกลางตอนลาง 2 ประกอบดวย
1) นางวรรณา รศัมทิัต
ตําแหนง  พฒันาการจงัหวดัสมุทรสาคร โทรศัพท 0-3441-1717
2) นางศริิ กําปนทอง
ตําแหนง พฒันาการจงัหวดัสมุทรสงคราม       โทรศัพท 0-3471-8394
3) นางสาวสวุรรณา ตรสีิทธเิดช
ตําแหนง พฒันาการจงัหวดัเพชรบรุี โทรศัพท 0-3242-5570
4) นางคนงึนิตย ยมานนัท
ตําแหนง พฒันาการจงัหวดัประจวบครีีขนัธ โทรศัพท 0-3261-1303
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1. ประเภทสินคา/ผลิตภัณฑที่นําออกมาจําหนาย/แสดง และไดรับการรับรองมาตรฐาน

จงัหวัด สนิคา/ผลติภณัฑ
เปาหมาย

การรบัรองมาตรฐานสนิคา
ยังไมไดการ

รับรอง
OTOP
1-5 ดาว

ส
ม
ส

ม
ผ
ช

ม
อ
ก

G
M
P

G
A
P

อ
ย

Q ฮ
า
ล
า
ล

ประจวบคีรีขันธ - น้ํามันมะพราว
บริสุทธิ์

   

- ขนมปงซสีเชค็    

-น้ําวานหางจระเข    

- มะพราวเคลือบ
ชอคโกแลต

   

- ผลิตภัณฑสมุนไพร
แชมพูถานไมไผ

   

เพชรบุรี - ขนมหวาน
พืน้เมอืง -  -  - - -  -

- กลุมอาชพีเกลอื
สปากงัหนัทอง -  -  - - - - -

- กลุมสตรีอาสา
พัฒนา ต.บางแกว -  -  - - - - -

- กลุมแมบานวัด
กุฏิ(เครื่องดื่ม
สมุนไพร)

-  -  - - -  -

-รานแมพาณิชย -


-


- - - - -

- กลุมวิสาหกิจ
ชุมชนสมุนไพรไทย -  - - - - -  -

- กลุมหัตถกรรมจัก
สานไมไผเขาบันได -  -  - - - - -

- กลุมวสิาหกจิจกัร
สานปาน
ศรนารายณ

-  -  - - - - -

-ขนมทองมวน
แมเล็ก -  -  - - -  -

ขอมลูประกอบโครงการ
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จงัหวัด สนิคา/ผลติภณัฑ
เปาหมาย

การรบัรองมาตรฐานสนิคา
ยังไมไดการ

รับรอง
OTOP
1-5 ดาว

ส
ม
ส

ม
ผ
ช

ม
อ
ก

G
M
P

G
A
P

อ
ย

Q ฮ
า
ล
า
ล

- กลุมแปรรูป
น้ําตาลโตนด
ต.หนองกะปุ

-  -  - - - 

-

- กลุมเกษตรกร
ภูมิปญญาบางแกว -  -  - - -  -

- มุสลิมเบเกอรี่
-  -  - - - 

-

- กลุมวิสาหกิจ
ชุมชนฮอยจอ
แมจินดา

-  -  - - - 

-

สมุทรสงคราม - อาหารทะเลแปรรปู -  - - -  -  -
- ผลไม (สมโอ) -  - - - -  - 

- เบญจรงค, หวัโขน -  -  - - - - -
- น้าํเหด็สามอยาง,

น้าํตาลสด -  - - - - -  -
- น้าํตาลมะพราว -  -  - - -  -

สมุทรสาคร - อาหารทะเลแปรรูป -
  - - - 

- เครื่องดื่มน้ําวาน
หางจรเข

-
 - - - 

- เครื่องเบญจรงค -
  - - - -

- น้ํามันมะพราว
สกัดเย็น

-
 -   

- น้ําตาลสด/น้ําตาล
มะพราว  - - - - -

- น้าํพรกิแกง/
น้าํพรกิสาํเรจ็รปู

-
  - - - 

- กระเปาหนงัววัแท -
  - - - -
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2. ตลาดที่มีสินคา/ผลิตภัณฑสงไปจําหนาย

จงัหวัด สนิคา/ผลติภณัฑ
เปาหมาย

ตลาดจาํหนาย
รานคา
ท่ัวไป

รานคา
สหกรณ

รานคาใน
สถานท่ีราชการ/

แหลงชุมชน

หางสรรพ
สินคา

ตลาด
ตางประเทศ

หมาย
เหตุ

ประจวบคีรีขันธ -น้าํมนัมะพราว
บรสิทุธิ์

- -   

-ขนมปงซสีเชค็  -  - 

-น้าํวางหางจระเข - -   

-มะพราวเคลอืบชอค
โกแลต

- -  - 

-ผลติภณัฑสมนุไพร
แชมพถูานไม

- - -  

เพชรบุรี - ขนมหวานพืน้เมอืง  - -  
- กลุมอาชพี
เกลอืสปากงัหนัทอง - - -  

- กลุมสตรีอาสา
พัฒนา ต.บางแกว  -  - -

- กลุมแมบานวัดกุฏิ
(เครื่องดื่มสมุนไพร)  -   -

-รานแมพาณิชย  - -  -
- กลุมวิสาหกิจชุมชน
สมุนไพรไทย  - -  -

- กลุมหัตถกรรมจัก
สานไมไผเขาบันได - -   -

- กลุมวสิาหกจิจกัร
สานปานศรนารายณ  - -  -

-ขนมทองมวน
แมเล็ก     -

- กลุมแปรรูป
น้ําตาลโตนด
ต.หนองกะปุ

    -

- กลุมเกษตรกร
ภมูปิญญาบางแกว

- -  - -

- มสุลมิเบเกอรี่     -
- กลุมวิสาหกิจ

ชุมชนฮอยจอ
แมจินดา

- -  - -

ฯลฯ
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จงัหวัด สนิคา/ผลติภณัฑ
เปาหมาย

ตลาดจาํหนาย
รานคา
ท่ัวไป

รานคา
สหกรณ

รานคาใน
สถานท่ีราชการ/

แหลงชุมชน

หางสรรพ
สินคา

ตลาด
ตางประเทศ

หมาย
เหตุ

สมุทรสงคราม - อาหารทะเลแปรรูป  -   -
- ผลไม (สมโอ  -   -
- เบญจรงค, หัวโขน  -   

- น้ําเห็ดสามอยาง  -   

- น้ําตาลสด
- น้ําตาลมะพราว  -  - -

สมุทรสาคร - อาหารทะเลแปรรูป  -  - -
- เครื่องดื่มน้ําวาน

หางจรเข
 -   -

- เครื่องเบญจรงค - -  - 

- น้ํามันมะพราว
สกัดเย็น

- -   

- น้ําตาลสด/น้ําตาล
มะพราว

 -  - -

- น้าํพรกิแกง/
น้าํพรกิสาํเรจ็รปู

 -   

- กระเปาหนงัววัแท - -  - -

3. ลําดับประโยชนที่เกดิจากการจดัมหกรรม จัดงานแสดง/จาํหนายสนิคา ตามผลการประเมินการจดังานที่
ผานมา 3 ครั้ง (พ.ศ. 2554, 2556 , และ 2558) ดังนี้

(1) สนิคาเปนทีย่อมรบั และจดจําของลูกคา
(2) ยอดจาํหนายสนิคาที่เพิ่มขึ้น
(3) มยีอดคาํสั่งซื้อสนิคาเพิ่มขึ้น
(4) เพิม่ชองทางการจําหนายสนิคา
(5) เพิม่โอกาสการประชาสมัพันธสนิคา
(6) เขาถึงลกูคา ไดลูกคาใหม เครอืขาย พนัธมติรทางการคา
(7) จาํหนายสนิคาโดยตรงถงึผูบรโิภค
(8) ไดบทเรยีน ประสบการณ วธิกีารตลาด การทาํธรุกจิเพิม่ขึน้
(9) ไดแนวทางการพฒันา ปรบัปรุงสนิคา/ผลติภณัฑ
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4. ปญหาอปุสรรค ขอจํากัด ที่เกิดขึน้ในการนาํสนิคามาจาํหนาย/จดัแสดงสนิคาทีส่ําคญั
- สินคาไมหลากหลาย
- ไมติดปายบอกราคา
- ราคาสินคาคอนขางสูง
- บูธแสดงสินคาคับแคบ
- ไมติดปายหรือเครื่องหมายบอกตํานานสินคา, การประชาสัมพันธนอย
- ขาดการทําเอกสารประชาสัมพันธของผูผลิต/ผูประกอบการเอง, กําลังซื้อของลูกคานอย
- สถานที่จัดงานไมเหมาะสม
- สถานที่จอดรถนอยและไมสะดวก

5. ขอเสนอแนะในการจัดแสดง/จําหนายสินคา
- สถานที่จัดงานตองเหมาะสม
- มีการประชาสัมพันธที่ทั่วถึง
- คัดเลือกสถานที่จัดงาน (จังหวัด, หางฯ ที่เหมาะสม)
- ควรมีการแสดงบนเวทีทุกวัน

6. ประโยชน/จุดเดนของรูปแบบวิธีการจัดกิจกรรมแสดงและจําหนายสินคา

วธิกีาร ประโยชน
1. การออกบูธ - ประชาสัมพันธ หรือไดบริการ

- เพิ่มชองทาง เพิ่มโอกาสขาย
- หาคูคาทางธุรกิจ
- แลกเปลี่ยน ขอมูลกับลูกคาและกลุมธุรกิจ
- สํารวจตลาด
- สรางฐานขอมูล

2. การศึกษาดูงาน - แลกเปลี่ยนตัวสินคา วิธีการผลิต ตลาดจําหนาย
- การสรางเครือขาย พันธมิตร
- เกิดแรงบันดาลใจ ในการพัฒนากลุม/ผลิตภัณฑของตนเอง
- เปนการเรียนรู เพิ่มประสบการณ
- เพิ่มทักษะในการพัฒนาผลิตภัณฑ OTOP

3. การแลกเปลี่ยน
แบงปนประสบการณ

- แลกเปลี่ยนตัวสินคา วิธีการผลิต ตลาดจําหนาย
- สามารถปรับใชใหเปนประโยชนกับผูประกอบการ OTOP
- ความรู วิธีการ จํานวน วัตถุดิบ
- เทคนิคการเจรจาทางธุรกิจ
- เกิดแรงบันดาลใจ มองเห็นโอกาส
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7. จุดเดน – ขอจํากัด ของวิธีการประชาสัมพันธผานสื่อ

วธิกีาร จดุเดน ขอจํากดั
1. ทีวี
2. เคเบิ้ลทีวี
3.วิทยุ
4. สิ่งพิมพ
5. เว็ปไซค

นาสนใจ
คาใชจายนอย
คาใชจายนอย
คาใชจายนอย

กลุมเปาหมายหลากหลาย

คาใชจายสูง
เฉพาะพืน้ทีใ่นจังหวดั,ใกลเคยีง
กลุมเปาหมายที่ฟง(วทิยุ)นอย

ไมนาสนใจ
คาใชจายสูง

8. รูปแบบการประชาสัมพันธที่ไดผลดีจากการประเมินผล งานมหกรรมสินคาของดีเพชรสมุทรคีรี
จากแบบสอบถาม 250 คน
- รถประชาสัมพันธเคลื่อนที่ 43.60 %
- ปายโฆษณา 25.20 %
- คําบอกเลา 17.20 %
- วิทยุ/เคเบิ้ลทีวี 6 %
- เว็ปไซต 4 %

9. ขอมูลผูผลิต ผูประกอบการ OTOP ประเภทผลิตภัณฑและการจัดกลุมผลิตภัณฑ OTOP ของจังหวัดเพชรบุรี
9.1 ขอมูลการลงทะเบียนผูผลิต ผูประกอบการ OTOP ปงบประมาณ 2558 จํานวน 263 ราย

95๐ ผลิตภัณฑ

ที่ อําเภอ
จาํนวนที่

ลงทะเบยีน
ทั้งสิน้ (ราย)

รวม
ผลติภณัฑ

ทั้งสิน้
(ผลิตภณัฑ)

กลุมผูผลติชมุชน ผูประกอบการ
รายเดยีว

SMEs

ราย ผลติภณัฑ ราย ผลติภณัฑ ราย ผลติภณัฑ
1 เมือง 5๔ 223 14 67 3๙ 14๙ 1 7
2 เขายอย 37 138 2๓ 104 1๔ 34 - -
3 หนองหญาปลอง 16 81 12 73 4 8 - -
4 ชะอํา 22 145 18 137 2 4 2 4
5 ทายาง 39 5๘ ๓๐ 3๘ ๙ 20 - -
6 บานลาด 4๗ 11๑ 2๕ 40 2๒ 7๑ - -
7 บานแหลม 30 14๖ 14 94 11 2๖ 5 26
8 แกงกระจาน 18 4๘ 14 ๔๐ 4 8 - -

รวม 263 95๐ 1๕๐ ๕๙๓ 1๐5 32๐ ๘ 3๗
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9.2 ตารางแยกตามประเภทผลิตภัณฑ 5 ประเภท ดังนี้

ที่ อําเภอ อาหาร เครื่องดื่ม
ผาและเครื่อง

แตงกาย
ของใช

ของตกแตง
สมุนไพร

ที่ไมใชอาหาร รวม
1 เมืองเพชรบุรี 96 8 19 34 66 223
2 เขายอย 46 4 4 76 8 138
3 หนองหญาปลอง 17 3 10 47 4 81
4 ชะอํา 25 11 35 30 44 145
5 ทายาง 3๓ ๓ 2 7 13 5๘
6 บานลาด 7๖ 3 7 24 1 11๑
7 บานแหลม 5๑ 26 1 39 29 14๖
8 แกงกระจาน 14 3 1 2๑ 9 4๘

รวม 3๕๘ 6๑ 79 27๘ 174 95๐

9.3 การจัดกลุมผลิตภัณฑ OTOP ตามระดับการพัฒนา Quadrant (A B C D) จํานวน 95๐ ผลิตภัณฑ

ที่ อาํเภอ
ดาวเดนสูสากล (A)

คณุภาพสงูผลติไดมาก
อนรุกัษสราง
คณุคา (B)
คณุภาพสงู
ผลตินอยชิน้

พฒันาสูการแขงขนั
(C) คณุภาพปานกลาง

ผลติไดมาก

ปรบัตวัสูการ
แขงขนั (D) ผลติ

งาย
ไดจาํนวนนอย

รวมทัง้สิน้

1 เมืองเพชรบุรี 36 4 104 79 223
2 เขายอย 31 37 31 39 139
3 หนองหญาปลอง - 12 43 26 81
4 ชะอํา 92 1 18 34 145
5 ทายาง 10 3 ๒๑ 24 5๘
6 บานลาด 4 4 18 8๕ 11๑
7 บานแหลม 22 15 61 ๔๘ 14๖
8 แกงกระจาน - 1๕ 5 28 4๘

รวม 195 9๑ ๓๐๑ 36๓ 95๐

จํานวนผูผลิต ผูประกอบการ OTOP ในปงบประมาณ 2558 ไตรมาส 1-๒ เพิ่มขึ้นจากป 2555
จํานวน 18 ราย คิดเปนรอยละ ๖.๘๔ และจํานวนผลติภณัฑ OTOP ในปงบประมาณ 2558 ไตรมาส 1-๒ เพิ่มขึ้น
จากป 2555 จํานวน 21๕ ผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ 2๒.๖3 (ป 2555 จํานวน 245 ราย 735 ผลิตภัณฑ)
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10. ขอมูลผู ผลิต  ผูประกอบการ OTOP ประเภทผลิตภัณฑและการจัดกลุ มผลิตภัณฑ OTOP
ของจังหวัดประจวบคีรีขันธ

10.1 ฐานขอมูลผูผลิตผูประกอบการ OTOP ป 2558

ที่ อําเภอ
จาํนวนที่

ลงทะเบยีน
ทั้งสิน้ (ราย)

รวม
ผลติภณัฑ

ทั้งสิน้
(ผลิตภณัฑ)

กลุมผูผลติชมุชน ผูประกอบการ
รายเดยีว

SMEs

ราย ผลติภณัฑ ราย ผลติภณัฑ ราย ผลติภณัฑ
1 หัวหิน 32 77 15 36 16 40 1 1
2 ปราณบุรี 23 41 13 26 10 15
3 สามรอยยอด 23 47 21 44 2 3
4 กุยบุรี 15 30 5 10 10 20
5 เมือง 27 93 19 70 8 23
6 ทับสะแก 12 70 10 62 2 8
7 บางสะพาน 12 33 9 20 3 13
8 บางสะพานนอย 22 38 15 31 7 7

รวม 166 429 107 299 58 129 1 1

10.2 ตารางแยกประเภทผลิตภัณฑ 5 ประเภท ดังนี้

ที่ อําเภอ อาหาร เครื่องดื่ม
ผาและเครื่องแตง

กาย
ของใช

ของตกแตง
สมุนไพร
ที่ไมใช
อาหาร

รวม

1 หัวหิน 29 1 11 25 11 77
2 ปราณบุรี 23 1 - 17 - 41
3 สามรอยยอด 23 5 4 12 3 47
4 กุยบุรี 10 1 1 5 13 30
5 เมือง 32 12 4 8 37 93
6 ทับสะแก 21 0 1 1 47 70
7 บางสะพาน 21 2 3 3 4 33
8 บางสะพานนอย 12 2 3 1 10 38

รวม 171 24 27 72 125 429
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10.3 การจัดกลุมผลิตภัณฑ OTOP ตามระดับการพัฒนา Quadrant (A B C D) จํานวน 429 ผลิตภัณฑ

ที่ อําเภอ
ดาวเดนสู
สากล (A)
คุณภาพสงู
ผลติไดมาก

อนรุักษสราง
คุณคา (B)
คุณภาพสงู
ผลตินอยชิน้

พัฒนาสูการแขงขนั
(C) คณุภาพปาน
กลางผลติไดมาก

ปรบัตวัสูการ
แขงขนั (D)
ผลติงายได
จาํนวนนอย

รวมทัง้สิน้

1 หัวหิน 3 6 18 50 77
2 ปราณบุรี 8 3 11 19 41
3 สามรอยยอด 3 1 16 27 47
4 กุยบุรี 3 1 3 23 30
5 เมือง 15 3 43 32 93
6 ทับสะแก 39 4 11 16 70
7 บางสะพาน 0 1 11 21 33
8 บางสะพานนอย 2 2 5 29 38

รวม 73 21 118 217 429

จํานวนผูผลิต ผูประกอบการ OTOP ในปงบประมาณ 2558 ไตรมาส 1 ลดลงจากป 2555
จํานวน 30 ราย คิดเปนรอยละ 13.09 และจํานวนผลติภณัฑ OTOP ในปงบประมาณ 2558 ไตรมาส 1 ลดลง
จากป 2555 จํานวน 78 ผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ 15.39 (ป 2555 จํานวน 191 ราย 507 ผลิตภัณฑ

11 . ขอมูลผู ผลิต  ผูประกอบการ OTOP ประเภทผลิตภัณฑและการจัดกลุ มผลิตภัณฑ OTOP
ของจังหวัดสมุทรสงคราม

11.1 ฐานขอมูลผูผลิตผูประกอบการ OTOP ป 2558

ที่ อําเภอ
จาํนวนที่

ลงทะเบยีน
ทั้งสิน้ (ราย)

รวม
ผลติภณัฑ

ทั้งสิน้
(ผลิตภณัฑ)

กลุมผูผลติชมุชน ผูประกอบการ
รายเดยีว

SMEs

ราย ผลติภณัฑ ราย ผลติภณัฑ ราย ผลติภณัฑ
1 เมืองฯ 61 278 41 192 17 81 3 5
2 อัมพวา 50 113 31 79 18 22 1 12
3 บางคนที 53 157 16 38 36 108 1 11

รวม 164 548 88 309 71 221 2 28

11.2 ตารางแยกประเภทผลิตภัณฑ 5 ประเภท ดังนี้
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ที่ อําเภอ อาหาร เครื่องดื่ม
ผาและเครื่อง

แตงกาย
ของใช

ของตกแตง
สมุนไพร

ที่ไมใชอาหาร รวม
1 เมืองสมุทรสงคราม 133 7 0 11 127 278
2 อัมพวา 71 0 4 34 4 113
3 บางคนที 88 13 1 15 40 157

รวม 292 20 5 60 171 548

11.3 การจัดกลุมผลิตภัณฑ OTOP ตามระดับการพฒันา Quadrant (A B C D) จํานวน 548 ผลิตภัณฑ

ที่ อําเภอ
ดาวเดนสู
สากล (A)
คุณภาพสงู
ผลติไดมาก

อนรุักษสรางคุณคา
(B) คณุภาพสูง
ผลตินอยชิน้

พัฒนาสูการแขงขนั
(C) คณุภาพปาน
กลางผลติไดมาก

ปรบัตวัสูการ
แขงขนั (D)
ผลติงายได
จาํนวนนอย

รวม
ทั้งสิน้

1 เมืองสมุทรสงคราม 86 5 103 84 278
2 อัมพวา 17 13 44 39 113
3 บางคนที 13 3 51 90 157

รวม 116 21 198 213 548
จํานวนผูผลิต ผูประกอบการ OTOP ในปงบประมาณ 2558 ไตรมาส 1 เพิ่มขึ้นจากป 2555

จํานวน ลดลง 10 ราย คิดเปนรอยละ 5.75 และจํานวนผลิตภัณฑ OTOP ในปงบประมาณ 2558
ไตรมาส 1 เพิ่มขึ้นจากป 2555 จํานวน 115 ผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ 26.56 ป 2555 จํานวน  174 ราย
433  ผลิตภัณฑ

12. ขอมูลผูผลิต ผูประกอบการ OTOP ประเภทผลิตภัณฑและการจัดกลุมผลิตภัณฑ OTOP ของจังหวัดสมุทรสาคร
12.1 ฐานขอมูลผูผลิตผูประกอบการ OTOP ป 2558

ที่ อําเภอ
จาํนวนที่
ลงทะเบยี
นทัง้สิน้
(ราย)

รวม
ผลติภณัฑ

ทั้งสิน้
(ผลิตภณัฑ)

กลุมผูผลติชมุชน ผูประกอบการ
รายเดยีว

SMEs

ราย ผลติภณัฑ ราย ผลติภณัฑ ราย ผลติภณัฑ
1 เมืองสมุทรสาคร 129 161 58 74 60 69 11 18
2 กระทุมแบน 74 266 25 110 43 131 6 25
3 บานแพว 59 76 31 40 26 31 2 5

รวม 262 503 114 224 129 231 19 48

12.2 ตารางแยกประเภทผลิตภัณฑ 5 ประเภท ดังนี้
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ที่ อําเภอ อาหาร เครื่องดื่ม
ผาและเครื่อง

แตงกาย
ของใช

ของตกแตง
สมุนไพร

ที่ไมใชอาหาร รวม

1 เมืองสมุทรสาคร 73 3 15 32 38 161
2 กระทุมแบน 86 5 19 95 61 266
3 บานแพว 31 11 - 26 8 76

รวม 190 19 34 153 107 503

12.3 การจัดกลุมผลิตภัณฑ OTOP ตามระดับการพัฒนา Quadrant (A B C D) จํานวน 503 ผลิตภัณฑ

ที่ อําเภอ ดาวเดนสู
สากล (A)
คุณภาพสงู
ผลติไดมาก

อนรุักษสรางคุณคา
(B) คณุภาพสูง
ผลตินอยชิน้

พัฒนาสูการแขงขนั
(C) คณุภาพปาน
กลางผลติไดมาก

ปรบัตวัสูการ
แขงขนั (D)
ผลติงายได
จาํนวนนอย

รวมทัง้สิน้

1 เมืองสมุทรสาคร 29 11 41 80 161
2 กระทุมแบน 79 33 83 71 266
3 บานแพว 10 13 8 45 76

รวม 118 57 132 196 503

ขอมูลผูผลิต ผูประกอบการ OTOP ในปงบประมาณ 2558 ไตรมาส 1 ลดลงจากป 2555
จํานวน 2 ราย คิดเปนรอยละ 1.98 และจํานวนผลิตภัณฑ OTOP ในปงบประมาณ 2558 ไตรมาส 1
เพิ่มขึ้นจากป 2555 จํานวน - ผลิตภัณฑ คิดเปนรอยละ - (ป 2555 จํานวน 218 ราย 374 ผลิตภัณฑ

13. สินคา/ผลติภณัฑกลุมเปาหมายที่มศีักยภาพของกลุมจงัหวดัและคาดวาจะสามารถแขงขันได เมื่อเขาสูการ
รวมตัวกันของประชาคมอาเซียน
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สนิคา/ผลติภณัฑ จดุแข็ง/ศักยภาพทีโ่ดดเดน ขอควรระวัง
1. ผลติภณัฑจากเกลอืทะเล - แปลกใหม

- รักษาสุขภาพ ชวยผอนคลาย
2. ผลติภณัฑปศสุตัว (โคเนือ้) - คุณภาพไดมาตรฐานสากล
3. อาหารทะเลแปรรปู - คุณภาพเปนทีน่าเชื่อถือ

- ตลาดตองการสงู
4. ผลไม (กลวยหอมทอง,มะนาว) - รสชาตดิี

- ความตองการของตลาดสงู
โดยเฉพาะกลวยหอมทองถกูสัง่
จากตางประเทศ

5. มะพราวเคลือบช็อคโกแลต - มีความเปนสากล เขาสูตลาด
ตางประเทศไดงาย

14. ภาพรวม จุดออน – ขอเสนอแนะการพัฒนาสินคา OTOP ของกลุมจังหวัด

จดุออน / ปญหา / ขอจาํกดั ขอเสนอแนะ

- ผลติภณัฑบางอยางยังไมสามารถยกระดบัใหได
มาตรฐานและเปนที่ยอมรบัของตลาด

- พฒันาความรู ทกัษะแกผูผลติ
ผูประกอบการ ครอบคลุมกจิกรรม
ตนน้ํา กลางน้าํ และปลายน้าํ

- รักษามาตรฐาน และคุณภาพสนิคา
- ขาดการนาํเทคโนโลย ีหรอืการใชความรูสมยัใหมมา
ใชเพื่อการผลติ และลดตนทนุ

- สรางนวตักรรม สรางความแตกตาง
- รักษาฐานลกูคาเดิม เรงหาตลาดใหม
- สรางตราสนิคาของกลุม

- ขาดการสรางนวตักรรมใหม - เนนให KBO ( Knowledge Based Otop)
เปนกลไกขบัเคลือ่น

- พฒันามาตรฐานอาหารฮาลาล
- ผูประกอบการทีผ่านการพฒันาองคความรู
ทีภ่าครฐัสนบัสนุนมาแลว แตไมนําไปปฏบิตัจิรงิ

- วเิคราะหขอมลูความตองการ
ของประเทศเพือ่นบาน เงือ่นไข 3
ขอหาม พฤติกรรมผูบรโิภค วฒันธรรม

15. ยทุธศาสตรการขบัเคลือ่น OTOP ของจงัหวดัเพชรบรุ ี2557 – 2560
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วสิยัทัศน OTOP เพชรบรุีมคีุณภาพ สืบสานภูมปิญญาไทย
กาวไกลดวยนวตักรรม สูสากล

ประเดน็ยทุธศาสตร สงเสรมิศกัยภาพกลุม
ผูผลติ ผูประกอบการ
OTOP ในการบรหิาร
จดัการกลุม/กจิการใหมี
ประสทิธภิาพตามแนว
ปรชัญาเศรษฐกจิพอเพยีง

สงเสรมิพฒันากลุม
ผูประกอบการตาม
แนวทางเศรษฐกจิ
เชิงสรางสรรค
และนวตักรรมใหม

สงเสรมิพีเ่ลีย้งรวมพฒันา
ผลติภณัฑ

เปาประสงค ผูผลติ ผูประกอบการ
บรหิารจดัการตาม
แนวทางปรชัญาของ
เศรษฐกจิพอเพยีง

กลุมผูผลติ/ผูประกอบการ
มกีารพฒันาผลติภณัฑที่
ทนัสมยั เพือ่สบืสานและ
เผยแพรภมูปิญญาทองถิน่

ผลติภณัฑ OTOP ที่
ลงทะเบยีนป 2555 มี
คณุภาพมาตรฐานและ
กระบวนการผลติทีด่ี
เพิม่ขึน้

ตวัชี้วดั รายไดจากการจาํหนาย
เฉลีย่ยอนหลงั 3 ป
เพิม่ขึน้ 30 % ภายในป
2560

รอยละ 20 ของตาํบลทีม่ี
ผูผลติ ผูประกอบการที่
ลงทะเบยีนป 2555 มี
การพฒันาผลติภณัฑที่
ทนัสมยั ภายในป 2560

รอยละ 20 ของ
กระบวนการผลติที่
ลงทะเบยีนป 2555 มี
คณุภาพมาตรฐานดขีึน้
ภายในป 2560

กลยทุธ พฒันาผูผลติ
ผูประกอบการ
และการตลาด

สงเสรมิการสบืสาน
ภมูปิญญาทองถิน่
เผยแพรสูสากล

สรางพีเ่ลีย้งรวมพฒันา
ผลติภณัฑทีม่คีณุภาพนาํ
สมยั มนีวตักรรมใหม

บรูณาการทาํงานรวมกนั
ระหวางหนวยงานที่
เกีย่วของและภาคกีาร
พฒันา

พฒันาผลติภณัฑชมุชน
ดวยองคความรูและ
นวตักรรมใหม

แผนงาน - สงเสรมิและพฒันา
ผูผลติ ผูประกอบการ

- สงเสรมิประสทิธภิาพ
การบรหิารจดัการ
สงเสรมิชองทางตลาด

- สงเสรมิศกัยภาพ
เจาหนาที่

- บรูณาการทาํงาน
รวมกนัของเจาหนาที่
และภาคี

- พฒันาอนรุกัษสบืสาน
ภมูปิญญาทองถิน่

- วจิยัผลติภณัฑชมุชน
- สรางมลูเพิม่
- สงเสรมิและพฒันา

ผลติภณัฑ

- พฒันาศกัยภาพเจาหนาที่
ดานภาษาตางประเทศ
และการตลาด

- สรางพีเ่ลีย้ง

แนวทางการประเมินภาพรวมความเปนไปไดโครงการ
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คําช้ีแจง ใหยึดหลัก ความชัดเจน ความสมเหตุสมผล ความนาเชื่อถือ ความครบถวน เปนองคประกอบพิจารณา
แลวระบุคะแนนในแตละหัวขอ

ประเด็นประเมิน คะแนนเต็ม คะแนนท่ีได ประเด็นประเมิน คะแนนเต็ม คะแนนท่ีได

๑. หลักการและเหตุผล ๑๐ ๖. ประเด็น
ปจจัย เงื่อนไข
ความสําเร็จ
โครงการ

๕

๒. วัตถุประสงค ๑๐ ๗. ความเสี่ยง
และแนวทาง
แกไข

๕

๓. กิจกรรม เปาหมาย
พ้ืนท่ีดําเนินการ
ความพรอม งบประมาณ
ผลผลิต

๑๐ ๘. การบริหาร
ทรัพยสินครุภัณฑ
การบริหาร
โครงการใหยั่งยืน

๕

๔. การรับรู การมีสวนรวม
ของประชาชน และองคกร
ปกครองสวนทองถ่ิน
หรือกลุมเปาหมาย

๑๐ ๙. ภาพถาย ๕

๕. ความคุมคา ๑๐ ๑๐. ขอมูลประกอบ
โครงการ

๓๐

รวมคะแนนท่ีได...................................

ขอเสนอแนะ/ขอสังเกต (ถามี)
..................................................................................
..................................................................................
..................................................................................
..................................................................................
..................................................................................

ไมเห็นดวย.............................................................................
เหตุผล................................................................................
...........................................................................................
...........................................................................................
...........................................................................................
...........................................................................................

ลงชื่อผูใหความเห็น (..........................................)
ตําแหนง (.....................................................)

ภาคผนวก
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คณะทมีงานออกแบบและรวบรวมขอมูลเพือ่จดัทํารายละเอยีดโครงการ
และขอมลูประกอบโครงการ ประกอบดวย

๑. นายประเสรฐิ แยมสรวล  อดตีผูเชีย่วชาญเฉพาะดานพฒันาและสงเสรมิการบรหิาร
ราชการจังหวดั สํานักพฒันาและสงเสริมการบริหารราชการจงัหวดั
สาํนักงานปลดักระทรวงมหาดไทย (สบจ.สป.มท.)

๒. นางณริมล เกดิแกว ผูอาํนวยการสวนสนบัสนนุสํานักบรหิารยทุธศาสตร
กลุมจงัหวัด สบจ.สป.มท.

๓. นายมาโนช ธาดาวิศรตุ นักวเิคราะหนโยบายและแผน ชาํนาญการ สบจ.สป.มท.

๔. นายองอาจ นิ่มเปา นักวเิคราะหนโยบายและแผน ชาํนาญการ สบจ.สป.มท.

๕. นายอาํนาจ สายะหมี เจาหนาทีว่เิคราะหและจัดทาํระบบขอมลู สบจ.สป.มท.

****************************

สวนสนบัสนนุสํานกับรหิารยทุธศาสตรกลุมจังหวดั
สาํนักพฒันาและสงเสรมิการบรหิารราชการจงัหวดั
สาํนักงานปลดักระทรวงมหาดไทย
โทรศัพท/โทรสาร ๐-๒๒๒๖-๐๕๐๙ มท. ๕๐๖๒๖
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